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Magyar – Kínai kapcsolat történelmi áttekintése

1949. október 4-én Magyarország bejelentette, hogy elismeri a Kínai Népköztársaságot; október 6-án a két ország felvette a diplomáciai kapcsolatot egymással. Ezt követően a két ország baráti kapcsolatai sokoldalúan fejlődtek, a vezetők kölcsönös látogatásai és más, egyéb jellegű cserekapcsolatok gyakorivá váltak, az együttműködés minden területen folyamatosan erősödött.

1960 és 1966 között a két ország kapcsolata hűvössé vált, megszaporodtak a súrlódások, de az államközi kapcsolatok alapvetően normálisak voltak.

Az 1966-tól 1969-ig tartó időszakban a két párt között elmélyült az ideológiai különbség.

1980-1989 között a két ország közös erőfeszítéseinek köszönhetően az állam- és pártközi kapcsolatok fokozatosan normalizálódtak, a kapcsolattartás szintje megemelkedett, az együttműködési területek kiszélesedtek. 1984 júniusában Chen Mu Hua, az Államtanács tagja, egyben külgazdasági és -kereskedelmi miniszter Magyarországra látogatott.

1987-ben a kínai-magyar kapcsolatok egy új fejlődési szakaszba léptek a két párt legfelsőbb vezetőjének kölcsönös látogatásával.

Az 1989-es magyar rendszerváltás után a kétoldalú látogatások egy időre megritkultak. 1991 márciusában Qian Qichen külügyminiszter eleget tett a magyar fél meghívásának. Ez volt az első alkalom a rendszerváltás után, hogy a kínai külügynminiszter Magyarországra látogatott; ez a kínai - magyar kapcsolatok fejlődésének tekintetében nagy jelentőséggel bírt.

1994 szeptemberében Göncz Árpád köztársasági elnök Kínába, 1995 júliusában Jiang Zemin elnök Magyarországra látogatott.

Egymással folytatott kereskedelem:

2000-ben a kínai - magyar kereskedelmi forgalom összértéke elérte a 997 millió USA dollárt. Ez az összeg 2001-re elérte az 1,16 milliárd, 2002-re az 1,617 milliárd USA dollárt, amely a legmagasabb értéket képviseli a kelet-közép-európai országok és Kína között. A növekedés 39,3%-os volt, ebből Kína exportja 1,448 milliárd (a növekedés 40,6%), importja 168 millió (a növekedés 29,5%) volt. 1993 óta Kína kereskedelmi aktívuma viszonylag nagy, a magyar fél nagyon reméli, hogy növeljük a Magyarországról történő import mennyiségét.

Jelenleg az alábbi megállapodások vannak életben a két ország között:
· gazdasági együttműködési megállapodás (2004. júniusában aláírt egyezmény a korábbi kereskedelmi megállapodást váltotta fel.)
· beruházásvédelmi megállapodás
· kettős adóztatást elkerülő egyezmény
· vámegyüttműködési megállapodás
· légiközlekedési megállapodás
· jogsegély egyezmény
· turisztikai együttműködési megállapodás, ADS memorandum
· állat- és növényegészségügyi egyezmény
· tudományos és technológiai együttműködési egyezmény
· számos tárcaközi együttműködési memorandum: közlekedés, vízügy, környezetvédelem, egészségügy. A kétoldalú kereskedelem
Kínában magyar bejegyzésű tőkével több vegyesvállalat működik, ezek többsége azonban magyarországi kínai vállalatok befektetése. A befektetett tőke szerény mértékű, statisztikai adatok szerint a Kínában levő magyar beruházások összege 61 M USD volt. Magyarországon mintegy 3000 kínai alapítású cég működik. Ezek túlnyomó többsége ruha- és cipőkereskedelemmel foglalkozó kisvállalat, illetve étterem. De több nagy kínai külkereskedelmi vállalat is létesített irodát Magyarországon. Kínai statisztikai adatok szerint a Magyarországon levő kínai befektetések értéke kb. 120 M USD (ez nem tartalmazza a Bank of China befektetését).
A kétoldalú kereskedelem Kína Magyarország 9. legnagyobb kereskedelmi partnere, az exportpiacok között a 27., míg az importforrások között az 5. A kínai kormányzati partnerek kijelentették, hogy Kína számára Magyarország a legfontosabb gazdasági partner a térségben. Kína exportjának 0,445%-a irányul Magyarországra, ugyanakkor a kínai import alig 0,057%-a származik hazánkból, s Magyarország a 7. legnagyobb kereskedelmi többletet hozó relációja Kínának.
A kínai-magyar kapcsolatok 2003 augusztusában, Dr. Medgyessy Péter hivatalos miniszterelnöki látogatását követően indultak nagy volumenű fejlődésnek. A 44 év utáni első magyar miniszterelnöki látogatást Kína is kiemelt politikai eseményként kezelte. A látogatás alatt a felek megállapodtak, hogy Magyarország adottságai alapján Kína közép-európai regionális gazdaságfejlesztési központjává válhat és a felek ezen cél elérésére törekszenek.

Mindkét ország kiemelt figyelemben részesíti a másikat. Hu Jintao kínai elnök budapesti tárgyalásai során kifejtette, hogy „Kínának nem érdeke hosszútávon a kereskedelmi deficit fenntartása” és „azonos ajánlat esetén a magyar vállalatokat részesítik előnyben az importban”, valamint „a kínai kormány elősegíti tőkeerős kínai vállalatok magyarországi befektetéseit”. A 2010-es Sanghaji Világkiállítás magyar kormánybiztosának kinevezését követően 2005. őszén Magyarország elsőként írtaalá az Expo részvételről szóló memorandumot.

Érdekesség:

Lehet, hogymagyar gyártmányú szalámit még nem lehet kapni, de Ausztráliából exportált „Hungarian Salami”-t igen.

Ezen állapot megváltoztatását célozta meg a 2007 ősztől 2008 tavaszig Kína 8 városában rendezett Magyar Évad, ami Magyarország egyik legnagyobb volumenű bemutatkozása külföldön.

Sajnálatos, hogy a 90-es éveket megelőzően a keleti piacokon rendkívül jól ismert termékeink és márkáink sorra eltűntek, holott a Szovjetunióban a Globus márkanév korábban a konzerv szinonímája volt, Kínában pedig néhány évtizede még lépten-nyomon lehetett Ikarus buszt látni.

Magyarország kínai kapcsolataiban most saját értékeit definiálja újra, hiszen a multinacionális tőkebefektetésekre és az általuk generált EU exportra épülő gazdaság jellemzően nem érdekelt a Magyarországról indított kínai exportban, a kiváló magyar technológiai megoldásokat kézben tartó vállalkozások azonban kevés kivételtől eltekintve nem rendelkeznek elegendő tőkével, üzleti ismeretekkel és/vagy érdeklődéssel ezen technológiák kínai bevezetéséhez.

Viszont azon mégis érdemes elgondolkozni, hogy a legjobb terveket sem lehet kivitelezni, ha az emberek nem értenek vele egyet, márpedig Kína azért is tud könnyen fejlődni, mert a kínai emberek elfogadják az ország fejlődésével kapcsolatos terveket és hajlandóak kivitelezni azokat, lévén az ázsiai emberekre sokkal kevésbé jellemző az individualista gondolkodás.

A Budapesten 2009. elején hivatalosan megnyíló China Brand Trade Center, vagyis Kínai Márkaközpont lesz az a hely, ahol a kínai termékek bebizonyíthatják Európának, hogy nemcsak túljutottak a „gagyi”- korszakon (ezt persze Európában már sokan nagyon pontosan tudják), hanem képesek saját márkanévvel belépni a piacra, európai marketinget és értékesítési hálózatot kiépíteni. Ugyanaz a cél, mint ami a koreai, vagy korábban japán termékeknél is volt: először árban, majd minőségben versenyezni az európai piacon jelenlévő termékekkel. Ez a folyamat ijesztőnek tűnhet, de igazából csak egy ijesztőbb lehetőség van: ha nem rajtunk, hanem más európai országon keresztül jutnak be a kínai cégek a piacra
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